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:Se le acabé el aura a Milei? REZS

- N\ ol

Sesenta dias de conversacion argentina en redes
sobre el Presidente, del 5 de septiembre al 4 de
noviembre de 2026, analizados con Sapiens, la
plataforma de escucha social de Reputacion
Digital.

Lo contamos en cinco actos: qué pasoé en el pais, qué
dijo la gente en redes y qué dicen los numeros sobre
la pregunta del titulo.

José Norte Sosa

director general, Reputacion Digital - Cérdoba, Argentina -
noviembre de 2026



Qué entendemos por aura y como la medimos

reputacion

digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

Cuando un presidente tiene aura, la conversacion politica gira alrededor de él aunque no haga nada nuevo. Lo defiende gente que
no milita, lo discuten sus adversarios y los periodistas arman la semana con lo que dijo o dejo de decir. Para medir eso en redes
usamos cuatro sefiales, que salen de lo que publicaron los argentinos entre el 5 de septiembre y el 4 de noviembre de 2026.

1 - Espacio que ocupa

cCuanto de la
conversacion politica
ocupa?

Qué parte de todas las
publicaciones sobre politica
argentina nombra a Milei cada
dia. Si el aura existe, ese
porcentaje se mantiene alto
aunque el Gobierno no haga
nada nuevo.

2 - Emocion

¢Qué siente la gente real
cuando lo nombra?

Silo que se publica es negativo,
neutro o positivo, y qué
emocion hay detras, separando
alos bots y a los trolls de la
gente real.

3 - Agenda

;Pone los temas o se los
ponen?

De qué se habla cuando se
habla de él: de los temas que
elige él (Malvinas, 2027, Vaca
Muerta, Trump) o de los que
llegan de la calle (fin de mes,
tarifas, universidad, Bullrich).

;Quién lo defiende: la
militancia o la gente
comun?

Qué parte de las publicaciones
de personas reales lo defiende
y de donde sale esa defensa. A
un presidente con aura lo
defiende gente que no milita.
Cuando el aura se va, quedan la
militancia, los medios afines 'y
los bots.

Fuente: Sapiens (Reputacion Digital). Corpus principal: 326.638 publicaciones que nombran a Milei en la escucha de politica argentina; 96 % provienen de X. Cada publicacion se clasifica

por sentimiento, emocion y tipo de cuenta (real, troll o bot). La lamina siguiente suma las otras redes, la prensa, la radio y la television.
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Donde se habla de Milei: X no es toda la conversacion = ) digital

La escucha de politica argentina sale casi toda de X: 96 de cada 100 publicaciones. Eso tiene un problema conocido: X es la red donde mas facil
se fabrican bots y trolls. Para que la lectura no dependa de una sola red, sumamos los otros 29 espacios que Sapiens escucha en la Argentina:
cuentas de medios y de periodistas, politica de la Ciudad y de Cérdoba, medios de las provincias y la transcripcidon de radio y television.
Sumando todo, hay 588.172 publicaciones que nombran a Milei; 46.089 estan fuera de X. Son pocas, pero concentran mucha atencion: en
reacciones, Instagram y TikTok juntas superan a X. Y en ninguna red lo positivo le gana a lo negativo: en TikTok, la mas favorable, uno de cada

tres mensajes es positivo; en X, uno de cada ocho.

X 24,3 %
41 %
Instagram 3739
. 0,3 %
TikTok 234%

22 %
Facebook 83 %

0,8 %
YouTube 6.6 %

. |o3%
Prensa dlglt0| sin reacciones medibles
C101%
Reddit| (g9

) 1<01%
Radio y v sin reacciones medibles

922 %

I Publicaciones

I Reacciones

Publicaciones y reacciones (me gusta y equivalentes) por red, en porcentaje del total de los

30 espacios.

publicaciones

'd 81 % (PR 542083

Instagram (KRS 24 % PEAYS

Facebook JEERS p V. 12381

YouTube BEZRA PO 4.456

TikTok L&A VLA 1747

Prensa digital [GEkd IR 1.735

PR 231

Radio y TV [SERA
Negativo Neutro Positivo

Sentimiento por red. Radio y TV: transcripciones de Rivadavia, Radio 10, TN y Telefe, casi
todas de la primera quincena de septiembre; sirven como contexto, no para contar.
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Sesenta dias en un vistazo &) digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

La linea muestra qué parte de toda la conversacion politica argentina hablaba de Milei cada dia. El 5 de septiembre lo nombraba
una de cada cuatro publicaciones (24 %). El 23 de septiembre, con el viaje a Nueva York, fue casi una de cada tres (29 %), el punto
mas alto del periodo. Desde la primera semana de octubre baja a una de cada diez y ahi se queda hasta el 4 de noviembre. Los
circulos marcan los catorce hechos que se detallan en la lamina siguiente.

o 326.638

o publicaciones que nombran a Milei
en 61 dias

20 % 0

13,8 %

de la conversacion politica,

10% promedio del periodo

o 17,6 % - 10,9 %

7 sep 14 sep 21 sep 28 sep 5 oct 12 oct 19 oct 26 oct 2 nov . . L.
primera quincena frente a la ultima

Coémo leer este grafico

Participacion es la parte de la conversacion politica que nombra a Milei cada dia. Sirve para comparar dias de muchay de poca
actividad, porque mide la proporcién y no la cantidad.



Los catorce hechos que explican la curva

5 sep Milei cierra la convencién del IAEF en Misiones: «les vamos a 15 oct
ganar en 2027». Sigue el debate por la cadena nacional sobre
Malvinas.

10 sep Se viraliza una entrevista en la que no sabe el precio de la 19 oct

carne; circula el dato de 33 empresas cerradas por dia.

19 sep Marcha de la Bronca en 70 ciudades, convocada por Bregman 21 oct

y Del Cafio con artistas y 370 organizaciones.

22-23 sep Pico del periodo: reunién con Trump en Nueva York por el 23 oct
Escudo de las Américas. Kicillof habla en Nueva York el mismo
dia.

24 sep INDEC: la pobreza sube al 32,3 % en el primer semestre, 25 oct

cuatro puntos mas que a fines de 2025.

30 sep Diputados convoca sesion para derogar el DNU 70/23 tras el 26 oct

fallo de la Corte sobre la Ley de Tierras.

13 oct INDEC: inflacién de septiembre 1,9 %, arriba del 1,7 % de
agosto. Milei: «seguimos domando».

3 nov

reputacion
digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

Quinta Marcha Federal Universitaria: incidentes y represién
frente al Congreso, 31 detenidos.

En Neuquén llama «pelotudez» al argumento de que la gente
no llega a fin de mes.

Madrid: llama «dictador» a Sanchez; Feijéo y Abascal evitan la
foto; la Casa Real no lo recibe.

Sobreseido en la causa $LIBRA; en la Fundacion Faro dice que
algunos periodistas «se tienen que quemar en la hoguera».

Lula gana el balotaje en Brasil con 51,8 %; Bullrich dice que
Milei «cruzé un limite».

Bullrich falta a la reunién de Gabinete; se viraliza «voté a Milei
y me equivoqué» (C5N).

Los demdcratas le ganan a Trump las dos cdmaras del
Congreso de Estados Unidos.

Hechos verificados en prensa (Clarin, Perfil, Infobae, El Economista, Canal 26, Euronews, Chequeado, INDEC, TSE de Brasil). Las frases entre comillas son textuales.



Quién habla cuando se habla de Milei
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TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

De cada 100 publicaciones que Sapiens pudo clasificar, 80 salen de cuentas que se comportan como maquinas, 8 de trollsy 12 de
personas. En la practica, quien abre X para ver qué se dice de Milei lee sobre todo a la maquinaria de un lado y del otro. Por eso este
informe mira la conversacion en dos capas: la general, que es la que aparece en la pantalla, y la de la gente real, que es la que mas

se parece a la opinion publica.

. 80 bots 230.250 publicaciones

. 8 trolls 22.808 publicaciones

[0 Bots mm Trolls El Cuentasreales

60.000

50.000

40.000

30.000

20.000

10.000

5-6 7-13 14-20 21-27 28 sep 5-11 12-18 19-25 26 oct 2-4
sep sep sep sep 4 oct oct oct oct 1nov nov

Publicaciones por semana segun el tipo de cuenta. El porcentaje sobre cada
barra es la parte que corresponde a cuentas reales.

Una cuenta real no es necesariamente neutral: la militancia de un lado y del
otro publica desde cuentas reales. Lo que distingue a esta capa es que detras
hay una persona.

. 12 cuentas reales 32.813 publicaciones

Reputacién Digital - ;Se le acabé el aura a Milei? - Escucha social, 5 de septiembre al 4 de noviembre de 2026

Qué es un bot para este informe

Botmeter es el detector de Sapiens. Mira
como se comporta cada cuenta (cuantas
veces publica, si repite textos, en qué
horarios, con quién se conecta) y la
clasifica en bot, troll o cuenta real.

Los bots son mas negativos que las
personas: el 82 % de sus publicaciones es
negativo, contra el 65 % de las cuentas
reales.

El tema que mas amplifican los bots es
Malvinas: el 81 % de las publicaciones que
unen a Milei con Malvinas sale de cuentas
automatizadas.
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Los bots publican mucho y llegan a pocos = ) digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

Contar publicaciones es una cosa; medir hasta donde llegan es otra. Sapiens guarda, para cada publicacion de X, el alcance (los
seqguidores de la cuenta) y el alcance estimado (cuanta gente pudo verla). Si se mide asi, el resultado es otro. Los bots son el 80 % de las
publicaciones, pero apenas el 1,3 % del alcance estimado, porque son cuentas chicas: la mitad tiene menos de 300 seguidores. Las
cuentas reales son el 11 % de las publicaciones y el 89 % del alcance. Y los trolls, que son el 8 %, consiguen el 58 % de los reposteos: son la
militancia organizada de los dos lados, la que hace circular los mensajes.

8.134  6.806

Publicaciones 81% ' ' '
seguidores o seguidores o seguidores o
menos: la mitad menos: la mitad menos: la mitad

_ . de los bots de los trolls de las cuentas
Alcance estimado 13 % 89 % reales

® Quién llega mas lejos
Visualizaciones 13% g )

Las cuentas reales con mas alcance son los medios: Clarin
(607 millones de alcance estimado acumulado), Infobae
(482), TN (406), C5N (198), El Destape (191), La Derecha

Reposteos 43 % e . I
Diario (191), La Nacién (186) y Perfil (151). Lo que le llega a
la gente sobre Milei lo escriben, sobre todo, los medios de
Bots Trolls Cuentas reales los dos lados.
Como leer
Cada barra reparte el total entre los tres tipos de cuenta. Publicaciones: 285.871. Alcance estimado: 5.534 millones. Sapiens tiene alcance estimado para 140.261 publicaciones de X

(44 % de las de bots, 74 % de las de cuentas reales, 62 % de las

Visualizaciones: 24,9 millones. Reposteos: 91.336.
de trolls); los porcentajes se calculan sobre esas.
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La conversacion general: lo que se ve en la pantalla digital

- TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

Ocho de cada diez publicaciones que nombran a Milei son negativas. Esa proporcion casi no se mueve en los sesenta dias: va de 75
% a 86 % segun la semana. Lo que si cambia es el tamafio de la conversacion. La semana del 21 al 27 de septiembre tuvo 60.612
publicaciones; la del 26 de octubre al 1 de noviembre, 10.870. Cada vez se habla menos de él, pero los que siguen hablando lo

hacen igual de mal.

H Negativo Neutro  HEE Positivo

76 %

60.000

50.000
=
86 %
40.000 - 82% I
77 %
30.000 83 %
] —
75 %
20.000
78 %
10.000 —
69 %
]
0 e
5-6 7-13 14-20 21-27 28 sep 5-11 12-18 19-25 26 oct 2-4
sep sep sep sep 4 oct oct oct oct 1 nov nov

La publicacion mas compartida del periodo es negativa: una entrevista en la que Milei dice no saber el precio de la carne
(10 de septiembre, 8.946 veces compartida). La mas compartida a favor es el video oficialista «Milei: no voy a hacer
populismo para ganar una eleccién» (31 de octubre, 2.907 veces).

80 % 13%

negativo positivo

7 % neutro - 326.638 publicaciones - 77,8 millones de
visualizaciones acumuladas

Como leer este grafico

Cada barra es una semana. El alto de la barra es la
cantidad de publicaciones que nombran a Milei; los
colores muestran cuantas son negativas, neutras o
positivas. El niUmero sobre cada barra es el porcentaje
de negativas.

La ultima barra cubre solo tres dias (2 al 4 de
noviembre).
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Sin bots ni trolis: lo que dice la gente = J digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

Si sacamos a los bots y a los trolls, queda la gente. Ahi la negatividad baja quince puntos, pero sigue siendo mayoria: el 65 % de las
publicaciones de las cuentas analizadas sobre Milei tiene un tono negativo. Las peores semanas son las del 5 al 18 de octubre (73 %
y 74 % de negativas), las del dato de inflacion, la marcha universitaria y la frase de Neuquén sobre el fin de mes. A principios de
noviembre lo positivo sube a 32 %, con muy pocas publicaciones todavia para hablar de tendencia.

H Negativo Neutro  HEE Positivo

8.000 65 % 17 %

59 %

000 negativo positivo
61 %
6.000 .

18 % neutro - 32.813 publicaciones de cuentas reales

5.000
4.000 67 % 66 % . e
] ° 73% Como leer este grafico
soo0 %% ] | . - .
] 69 % Misma lectura que la lamina anterior, pero solo con las
74% o e
2000 [ pu,bllcauones de ,cuentag reales. La esca'la es distinta:
65 % aca la semana mas alta tiene 7.164 publicaciones, no
]000 S 53 % 60.000.
N =
0 — Ese 17 % positivo es el mejor dato que tenemos de
5-6 7-13 14-20 21-27  28sep 5-11 12-18 19-25 26 oct 2-4

cuanta gente real lo defiende por su cuenta. Quién

sep sep sep sep 4oct oct oct oct I'nov nov est4 detras de ese 17 % se ve en la ldamina 21.

Dato para tener a mano: entre las cuentas reales, lo positivo fue 21 % la semana del viaje a Nueva York (21 al 27 de
septiembre) y cayé a 11 % la semana del 5 al 11 de octubre, la peor del periodo.
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Acto 1 - El Presidente marca la agenda L) digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

El Presidente marca la agenda

5 al 14 de septiembre - 90.209 publicaciones - entre 15 % y 24 % de la conversacion politica

El 5 de septiembre Milei cierra en Misiones la convencién del IAEF y dice «les

vamos a ganar». Las cuentas oficialistas repiten la frase esa misma noche, y la 28.709 3.825 63 %
cadena nacional sobre Malvinas del 3 de septiembre sigue mandando en la
conversacion: 28.709 publicaciones unen a Milei con Malvinas en diez dias, un
tercio de todo lo que se dice de él. Ocho de cada diez salen de cuentas
automatizadas, pero el tema es suyo y lo puso él. Ese fin de semana la radio habla
de los mil dias de gobierno y discute la cadena nacional: «repentino patriotismo» A1 yitei se mostré confiado para 2027: «les vamos a ganar». Cerr6 la 47.°
en Radio 10, un «golazo» del Gobierno en Rivadavia. Y ya aparece la frase que va a Convencién Anual del IAEF en Misiones.

volver en octubre: «no llegan a fin de mes».

publicaciones con sobre fin de mesy negativas entre
Malvinas precios cuentas reales

Cuenta oficialista, 5 de septiembre - 606 veces compartida

El primer problema aparece el 10 de septiembre. En una entrevista, el Presidente

no sabe el precio de la carne, y ese recorte se convierte en la publicaciéon mas A e iy . - 9

) ! ) I ) ilei y su desconexion con la realidad argentina: sorprendid al
compartida de los sesenta dias. El mismo dia circula un dato de DW: cierran 33 afirmar que no sabe el precio de la carne.
empresas por dia. Al dia siguiente el INDEC informa la inflacién de agosto, 1,7 %, la
mas baja en catorce meses, y el oficialismo la festeja. Desde ese dia el Gobierno La mas compartida del periodo, 10 de septiembre - 8.946 veces
habla del indice de inflacion y la gente habla de lo que cuestan las cosas, y las dos
conversaciones casi no se cruzan. r7

Argentina pierde 33 empresas por dia. En lo que va del Gobierno, la
cantidad de empresas se redujo en unas 31.000.

DW en espafiol, 10 de septiembre - 6.901 veces compartida
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Acto 2 - La calley la bronca &) digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

La calle y la bronca
15 al 24 de septiembre - 76.259 publicaciones - incluye el pico del periodo (29 %, 23 de septiembre)

La semana del 14 al 20 de septiembre llegaron las boletas. 1.481

publicaciones unen a Milei con la luz, el gas y las tarifas, la cifra mas alta del 1.481 14.883 60 %
periodo. El 14y el 15, artistas como Mirta Bu.sne!lll, Miguel (Fant|lo y Bersuit sobre tarifas, semana  veces compartida la negativas entre
convocan a la Marcha de la Bronca, y la publicacion de Myriam Bregman con del 14 al 20 convocatoria cuentas reales

esa convocatoria se comparte 14.883 veces, mas que cualquier mensaje
oficialista en dos meses. El 19 la marcha sale en 70 ciudades. Malvinas sigue

. . . a1 i i i
arriba, con 29.551 publicaciones, pero ya comparte el lugar con la calle. Ve oL TELT T (1 D0, (5 LTS Gioljpeie OVEGHD) B &l olEHD o

subas brutales en la luz, el gas y los alimentos.

El 21 reaparece Adorni, fuera del Gobierno desde junio, por la causa de Publicacién del 17 de septiembre - 133 veces compartida
enriquecimiento ilicito, y la corrupcion trepa a 2.856 publicaciones. El 22 y el

23 Milei esta en. Nueva York con Trump por el Escudo de las Am.éricas, y el 23 B pel se pronunci6 desde la vereda opuesta a Trump y Milei, Disertd en
se produce el pico de los sesenta dias. Pero hay un detalle que importa para Nueva York y pidié avanzar en un blogue regional.

este informe: ese mismo 23, Kicillof habla en Nueva York y se lleva 11.825

menciones. Es la primera vez en el periodo que otro nombre le disputa el Publicacion del 22 de septiembre - 238 veces compartida

centro de la conversacion. El 24, el INDEC informa que la pobreza subié al

32,3 %. i Importantes artistas convocan a la Marcha de la Bronca. Hay bronca
por los salarios que no alcanzan.

Myriam Bregman, 15 de septiembre - 14.883 veces compartida



Acto 3 - Soberania y propiedad

Soberania y propiedad
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digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

25 de septiembre al 14 de octubre - 101.983 publicaciones - por primera vez debajo del 10 %

El 29 de septiembre la Corte Suprema convalida la derogacion de la Ley de
Tierras por el DNU 70/23. Bregman escribe que «tres jueces pasan por encima
de la voluntad de miles» y su publicacion se comparte 3.608 veces; al dia
siguiente Diputados convoca una sesién especial para derogar el decreto. En
estas tres semanas la Ley de Tierras suma 11.266 publicaciones y Kicillof,
10.678. Mientras tanto, entre el 2y el 4 de octubre, Milei recibe en Paris el
premio del Foro Econémico como «economista mas influyente del mundo».
Adentro, familias de Salta cuentan que les van a demoler las casas por la ley.

El 4 de octubre Flavio Bolsonaro sale primero en Brasil y las cuentas libertarias
festejan. El 8, una publicacion muy compartida afirma que Daniel Hadad ve a
Massa como el mejor candidato para enfrentar a Milei en 2027. Del 12 al 14
Malvinas vuelve al centro, con versiones sobre un tribunal internacional e
Interpol y la base naval de Tierra del Fuego anunciada en la cadena nacional,
empujadas por cuentas clasificadas como trolls. El 13 el INDEC informa la
inflacién de septiembre, 1,9 %, y Milei responde «seguimos domando».

7,9 % 68 %

participacidon, semana publicaciones con la negativas entre
del5al 11 de octubre Ley de Tierras cuentas reales

i1 7 jueces de la Corte Suprema pasan por encima de la voluntad de
miles que nos movilizamos el 6 de agosto.

Myriam Bregman, 29 de septiembre - 3.608 veces compartida
A5 ilei arrasa: en LN+ afirmaron que subié la intencién de voto y
llegaria al 50 %, 13 puntos arriba de Kicillof.

Cuenta clasificada como troll, 12 de octubre - 398 veces compartida

Mientras Milei habla desde afuera, adentro se discute tierra, jubilaciones y
precios. Es la primera semana del periodo en que ocupa menos del 10 % de
la conversacion politica.
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Acto 4 - No se llega a fin de mes ) digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

No se llega a fin de mes

15 al 24 de octubre - 39.260 publicaciones - el tramo mas negativo entre las cuentas reales (74 %)

El 15 de octubre la quinta Marcha Federal Universitaria termina con gases, camiones

hidrantes y 31 detenidos frente al Congreso. La publicacién mas compartida del dia la 0 0

es y . 9 pul s compartida 74 % 13% 5.983

describe como la primera marcha en la que el Gobierno «se anima a reprimir

estudiantes» (1.906 veces). El 17 se viraliza un video oficialista en el que Milei ataca a negativas entre positivas entre cuentas con Malvinas, cinco

periodistas. cugqtas reales, el reales, el minimo veces menos que en
maximo septiembre

El 19, en la exposicién de petréleo y gas de Neuquén, el Presidente dice que es «una
pelotudez del tamafio de una casa» afirmar que la gente no llega a fin de mes: «;como
hacen para vivir diez dias sin comer ni beber?». Responde a una encuesta de Zentrix
segun la cual a dos de cada tres argentinos la plata les dura hasta el dia 20. Esa misma
semana salen dos mas: Brain Network (el 82 % no termina el mes con plata disponible)
y CELAG (el 37,5 % no llegay el 52,1 % llega con mucho esfuerzo). La frase domina lo

a1 i dijo que es «una pelotudez» decir que la gente no llega a fin de
mes: «;como viven sin comer y sin beber?».

19 de octubre - 1.593 veces compartida (1.994 en otra versién)

mas compartido del 19y del 20 de octubre y marca la conversacién sobre el bolsillo a1 Milei y Bullrich reprimen a estudiantes universitarios. Primera marcha
durante el resto de octubre. El 21 viaja a Madrid y llama «dictador» a Sanchez; Feijéoy en la que el Gobierno se anima a reprimir.

Abascal evitan la foto y la Casa Real no lo recibe. El 23, el mismo dia en que es

sobreseido en la causa $LIBRA, dice en la Fundacién Faro que algunos periodistas «se 15 de octubre - 1.906 veces compartida

tienen que quemar en la hoguera». Entre las cuentas reales es el tramo mas negativo

de los sesenta dias: el 74 % de lo que publican es negativo. Esa semana se hablé del T

Una encuesta vuelve a poner a Cristina por encima de Milei: 45,1 %

fin de mes, de la universidad y de la prensa, y de ningun tema que hubiera elegido él. contra 38,9 %

Medio provincial, 20 de octubre - 390 veces compartida
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Acto 5 - El silencio &) digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

El silencio

25 de octubre al 4 de noviembre - 19.067 publicaciones - el minimo del periodo

El 25 de octubre Lula gana el balotaje. En su bunker aparece una bandera de

«Las Malvinas son argentinas» y un canto: «traigan al gorila de Milei». Las 4.045 24 %
Cuen_tas oficialistas aqunaan que no habra Comf",mcado del GOb'emo’ y con Lulay Brasil, el positivas entre cuentas con Bullrich, el doble
Brasil pasa a ser el primer tema de la conversacion, con 4.045 publicaciones, primer tema del acto  reales, el maximo que en el acto anterior

por encima de Malvinas. Ese fin de semana Bullrich dice que el Presidente

«Cruzo un limite» con la frase de la hoguera, y el lunes 26 falta a la reunidn
. a1 yote a Milei ¥ me equivoqué». En un movil de C5N por Avellaneda, un
de Gabinete. . . SR
hombre se quebré en vivo al contar su situacion.

Ese mismo lunes un hombre se quiebra en vivo en C5N: «voté a Milei y me C5N, 26 de octubre - 6.095 veces compartida

equivoqué», 6.095 veces compartido. Milei hace el gesto viral «six seven»

desde el balcén. de la Casa 'Rosada. El 28 y el 29 viaja a Catfamarca y'cirf:ula la B pparecis 1o bandera de Las Malvinas son argentinas en el binker de
foto de un presidente comiendo solo, con mantel de plastico. El 31 insiste: Lula mientras cantaban en contra de Milei.

«no voy a hacer populismo para ganar una eleccién». El 3 de noviembre los

demdcratas le ganan a Trump las dos camaras. En estos once dias Milei 25 de octubre - 1.272 veces compartida, cuenta clasificada como troll
ocupa entre el 7% y el 12 % de la conversacion politica. Lo positivo entre las

cuentas reales sube a 24 %, pero con muy pocas publicaciones: los que lo A1 pjilei: «No voy a hacer populismo para ganar una eleccién».

defienden siguen ahi, y la mayoria de los demas dejé de hablar de él.

Cuenta oficialista, 31 de octubre - 2.907 veces, la mas alta a favor
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Las diferencias con Bullrich

Patricia Bullrich preside el bloque libertario en el Senado y es el nombre del oficialismo que mas se despega del Presidente en estos
sesenta dias. En la conversacion, 3.967 publicaciones la nombran junto a Milei, con dos picos: la semana del 14 al 20 de septiembre
(809) y la del 26 de octubre al 1 de noviembre (442). Detras de las diferencias hay dos cosas: quién maneja los bloques y cuanto
futuro le ve ella al proyecto.

22 sep 8 oct

La Casa Rosada la frena por Se diferencia por el pliego

el tema discapacidad: de una fiscal.
«estas cosas se hablan

adentro».

@ El control de los bloques

La disputa de fondo viene de junio, cuando Karina
Milei tomd el manejo de los bloques libertarios tras la
salida de Adorni: se sumo a los chats de las dos
bancadas, armé un grupo nuevo en el Senado para
no depender de Bullrich y le trabd una sesién que ella
queria convocar (Letra P, La Politica Online). Desde
entonces, Bullrich negocia con los aliados y la Casa
Rosada decide la agenda.

Més de dos horas con Milei

9 oct 25 oct

en Olivos; Perfil habla de el Presidente «cruzé un
una tregua «sin Karinax. limite».

@ Lo que cuentan los periodistas

Clarin (26 de octubre): ve «cada vez todo mas gris» la
reeleccion y dice que Milei le prometié frenar los
insultos y no cumplid; en el Senado repiten que «le
importa tres pitos si la echans. El 21 y el 22 de octubre
dijo en TN e Infobae que esta «preparada para ser
presidenta», y el 23 publicé un video con musica de Plan
B que la Casa Rosada ley6é como un aviso por la
vicepresidencia (NA). La Politica Online: en 2027 juega
«Si 0 Si».

Por la frase de la hoguera:

26 oct 29 oct

Falta a la reunién de
Gabinete en la Casa
Rosada.

Perfil titula «¢Ruptura en
puerta?».

@ Lo que dice la gente

Las publicaciones que la nombran junto a Milei son
en su mayoria negativas para los dos: la mas
compartida la hace corresponsable de la represién a
los universitarios (1.906 veces). La version del «50 %
de los ministerios» (29 de octubre, 1.105 veces)
circuld sin respaldo periodistico. En la conversacion,
Bullrich aparece como parte del Gobierno, no como
una alternativa a Milei.
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Lo que dijeron los medios, de una y otra vereda o J digital

Para no leer los sesenta dias solo desde X, miramos las notas de seis sitios (Infobae, La Nacién, Clarin, TN, Radio Mitre y Pagina/12: 1.735 notas
que nombran a Milei) y las cuentas de los medios en Instagram y Facebook. El tono de Pagina/12 es negativo en todo el periodo. Lo nuevo esta
en los otros cinco, que no son opositores: en septiembre, una de cada tres notas tenia tono negativo; entre el 15y el 24 de octubre, los dias del
fin de mes, de Madrid y de la hoguera, pasaron a ser mas de la mitad (54 %). En la sequnda quincena de octubre el Presidente perdié también a

la prensa que lo venia tratando con cuidado.

100 % 92 %

9. 85 %
o 79 %
g ® Paginal2
75 % 0%
()
56 ¢
[ )

(J
50 % o
%4 N. Clarin, La Nacién,
/. a1 Lylnfoboe, TN, Radio Mitre
& \. o

37 %
25% 32% 31%
o,
Acto 1 Acto 2 Acto 3 Acto 4 Acto 5
5-14 sep 15-24sep 25sep-l4oct 15-24 oct 25 oct-4 nov

Porcentaje de notas con tono negativo (titulo y copete) en cada acto. En Instagram y

Facebook, las publicaciones sobre Milei de El Destape, Pagina/12 y C5N juntan 842.252
reacciones; las de Clarin, La Nacién, Infobae, TN, Radio Mitre, A24, Ambito y El Cronista,
589.102. El publico que reacciona a las noticias sobre Milei en esas redes es, sobre todo,
el que lo critica. Radio y TV: 231 fragmentos, 59 % negativos, casi todos de la primera

quincena de septiembre.

@ Clarin, La Nacién, Infobae, TN

= La Nacién, 14 de octubre: «Milei, en zona de debilidad. ;A qué juega Patricia, a sus espaldas?».

= TN, 24 de octubre: «Milei enfrenta el dilema de Massa en 2023: c6mo ser gobierno y candidato
cuando la economia no responde».

= Clarin, 24 de octubre: «Del Plan V al Plan B: Bullrich desafia el liderazgo de Milei en crisis por el
riesgo de un balotaje». El mismo dia, sobre once encuestas: el rechazo es alto, pero sigue unos
puntos arriba en intencién de voto.

= La Naciodn, 25 de octubre: «El momento bisagra para Milei».

@ Pagina/12, El Destape, C5N -y la vereda oficialista

= Pagina/12, 14 de septiembre: «Una encuesta muestra la degradacién de la imagen de Milei»; 21
de septiembre: «Trump le da la espalda a Milei y se desinfla la operacién malvinera»; 14 de
octubre: «¢El 1,9 % es el piso de un modelo agotado?».

= El Destape (Instagram, 26 de octubre): tras la derrota de Bolsonaro, «Milei se llamé a silencio»,
31.010 reacciones. C5N (TikTok, 26 de octubre): «voté a Milei y me equivoqué», 1,3 millones de
visualizaciones.

= Del otro lado, Radio Mitre (12 de octubre): «estamos recontra convencidos que vamos a ser
reelectos»; el 24 de octubre destaca que, para Milei, Bullrich «es socia». Entre las cuentas con mas
alcance en X, La Derecha Diario es la que mas publica a favor: 136 publicaciones positivas.



El telon de fondo internacional
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Los tres hechos de afuera entraron en la conversacidon argentina, pero siempre leidos en clave local: Lula es «el gorila», Sdnchez es
«el zurdo» y Trump es el aliado que pierde en su casa. Entre los tres suman 33.780 publicaciones. Es bastante, pero no es lo que

manda: Malvinas sola suma 84.697 y los diez temas de la calle y la politica interna, 54.296.

Brasil - 25 de octubre

Lula gana el balotaje con 51,8 % frente a 48,2
% de Flavio Bolsonaro, después de haber
salido seqgundo en la primera vuelta (4 de
octubre). En el bunker del PT cantan contra
Milei y las cuentas oficialistas anuncian que
no habra comunicado del Gobierno.

10.709 publicaciones

nombran a Milei y este tema

Espaia - 21 de octubre

Milei llama «impresentable dictador» a
Sanchez en Madrid. Solo Ayuso lo recibe;
Feijoo y Abascal evitan la foto a cinco
semanas de la eleccion del 29 de noviembre,
y la Casa Real condiciona cualquier audiencia
a que también vea a Sanchez.

6.542 publicaciones

nombran a Milei y este tema

Estados Unidos - 3 de noviembre

Los demdcratas recuperan la Camara de
Representantes y el Senado; en Texas gana
James Talarico. Seis semanas antes, Milei se
habia mostrado con Trump en Nueva York
por el Escudo de las Américas.

16.529 publicaciones

nombran a Milei y este tema

Hashtags asociados: #Trump (107), #ZurdosYOrgullosos (120, la respuesta de Sanchez), #Kast (141, por la visita a Chile y el Foro Madrid). Las menciones a Trump incluyen
también la conversacion sobre el apoyo financiero de Estados Unidos.
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TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

El tema mas grande de los sesenta dias es Malvinas, el que eligié él: 84.697 publicaciones, aunque el 81 % sale de cuentas
automatizadas. Después vienen los temas que llegaron de la calle y del Congreso, que sumados pesan mas que todo lo
internacional. Entre los temas del bolsillo, el fin de mes es el primero. Una publicacion puede tocar mas de un tema.

Malvinas, el tema del Presidente Los temas de la calle y del Congreso
Los temas del Presidente

= 7.000 =e= Ley de Tierras [ DNU =e= Fin de mesy costo de vida =e= Bullrich
Malvinas 81 % desde cuentas automatizadas EEXseN

16,3 mil

Elecciones 2027 I 10.081 193 mil i 6.000
5.788 2
vaca Muerta y Ric! Il . £ 000 \
4.000 o
Trump [ Estados Unidos 16.529 -
Lula y Bolsonaro / Brasil 10.709 3.000 .

5,0 mil 5,4 mil 2000 \‘
, . \
1,5 mil 1.000 o J " '\.
W~ = \!\->'4-—' =

Sanchez / Esparia 6.542

Los temas de la calle y la politica interna
Ley de Tierras / DNU 70/23 NN 16.285
Fin de mes y costo de vida - 9.109 5 sep l4sep 28 sep 12 oct 26 oct 0 5 sep 14 sep 28 sep 12 oct 26 oct
Precios e inflacion Il 4764 Semana a semana, Malvinas cae de 16.300 publicaciones a 147 entre septiembre y
corrupcion [l 4502 noviembre. La Ley de Tierras ocupa ese lugar entre fines de septiembre y mediados

Bullrich [l 3.967 de octubre, el fin de mes tiene dos picos (la carne en septiembre, la frase de
Trabaijo y despidos Il 3.664 Neuquén en octubre) y Bullrich crece al final.

Universidades [l 3.151

salarios Il 3146 Coémo leer estos graficos
Tarifas de luz y gas ll3.096 Ala izquierda, publicaciones que nombran a Milei y cada tema en los sesenta
Jubilados 2612 dias, agrupadas segun quién puso el tema. A la derecha, el recuento semanal

de cuatro de esos temas.
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TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

Sapiens clasifica parte de las publicaciones con la rueda de emociones de Plutchik, adaptada al espafiol de la Argentina. De las
21.922 publicaciones clasificadas desde el 12 de octubre, el 40 % expresa iray el 29 % asco: entre las dos, siete de cada diez. La
tercera es la confianza, con 18 %, y es la emocién del grupo que sigue apoyando al Presidente. La alegria apenas llega al 6 %. Entre
las cuentas reales el reparto es casi igual: 36 % ira, 33 % asco y 17 % confianza.

O Ira
Ira _ 40.5 % Enojo abierto con el Gobierno o con el Presidente: insultos,

reclamos, bronca por el bolsillo.
293 %
oo [ @ Asco
Confianza _ 17.9 % Rechazo moral: corrupcion, insultos presidenciales, «casta».

Alegria - 6.2 % @ Confianza

Miedo . 999 Respaldo al rumbo: «vamos por el camino correcto», defensa del
plan econémico.
Tristeza . 21% O Alegria
. » o Festejo: datos de inflacidon, premios, resultados electorales de
Ant|C|pGC|onI 12% aliados.
0.6 % ~
Sorpresa I Como leer

En rosa, las emociones que juegan en contra; en azul, las que juegan a
favor. Las otras cuatro suman 6 %.
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Quién ocupa el espacio que deja L) ihityeion

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

El lugar que deja Milei no queda vacio. Mientras él baja del 22 % al 9 %-12 % de la conversacion politica, Kicillof pasa del 1 % a entre

4%y 8 % desde su viaje a Nueva York (23 de septiembre) y queda como el segundo nombre del periodo. Cristina Kirchner crece a
principios de noviembre (6,5 %) y Macri sigue entre 1 %y 2 %.

25 % q
@ Lo que miden las encuestas
AtlasIntel (2 al 7 de octubre) mide 38,5 % de aprobaciény 57,2

20 % % de desaprobacion. Synopsis (septiembre): 34 % de imagen
positiva y 55 % de negativa. CELAG (octubre): 60,7 % evalua mal

o, la gestién. Clarin revisé once encuestas (24 de octubre): el
./ \ rechazo es alto, pero Milei sigue unos puntos arriba en
[ )

15%

TN

intencién de voto. No hay recuperacion, pero tampoco
derrumbe.

@ Lo que circula en la conversacién

. o ~ . Kicillof
5% \_____./ Cristina Kirchner Una publicacion muy compartida (8 de octubre) dice que
Daniel Hadad ve a Massa como el mejor candidato para
- R .

N 4 d—_w/ \./- —o—— - en_frgntar a.Mllel. Una encuesta del 20 de octubre pone a

—,—— ¢ ~— " o Cristina arriba, 45,1 % contra 38,9 %. Una cuenta troll
; responde que Milei llegaria al 50 %, «13 puntos arriba de

Como leer

Kicillof». Las dos versiones circulan a la vez y ninguna se

. L L . impone.
Cada linea es la participacion semanal del nombre en el total de publicaciones sobre politica P

argentina. Las cuatro lineas se miden sobre la misma base.



reputacion

Quién defiende a Milei &) digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

La cuarta sefal pregunta de donde sale la defensa. En los sesenta dias hay 42.126 publicaciones positivas sobre Milei. De las que Sapiens pudo clasificar
por tipo de cuenta, 76 de cada 100 salen de bots, 8 de trolls y 15 de cuentas reales. Entre las cuentas reales, las que mas publican a favor son medios: La
Derecha Diario (136), Diario Liberal (58), Perfil (45), Clarin (43) y El Destape (41); son notas que informan una declaracién favorable, no vecinos que salen a
defenderlo. La defensa organizada esta en la capa troll: 2.896 publicaciones positivas de 1.086 cuentas, casi todas de militancia libertaria; hasta la cuenta
oficial del Presidente queda clasificada en esa capa por su comportamiento.

Las 35.110 publicaciones positivas clasificadas por tipo de cuenta
@ Por qué la llamamos defensa militante

Bots 76 % Reales 15 % Para Botmeter, una cuenta troll es una cuenta manejada
por personas que publica con patrén de campafa: mucha
Bots 26.833 (76 %) - Trolls 2.892 (8 %) - Cuentas reales 5.385 (15 %) frecuencia, los mismos textos, reposteos en cadena. Es la

militancia organizada, de un lado y del otro. Cuando la

. defensa de un presidente sale sobre todo de esa capa, de
Cuentas reales que publicaron a favor y en contra (una cuenta puede estar en las dos) los medios afines y de los bots, es defensa militante.

® Lo que falta
9.602 cuentas en contra La defensa espontanea, la de la gente que no milita. Es la

que tiene un presidente con aura y la que casi no aparece
La gente que no milita existe, pero es poca: 2.884 cuentas reales publicaron algo a favor de Milei en dos meses en estos sesenta dias: ni en X, ni en Instagram, ni en
y 9.602 publicaron algo en contra. Por cada cuenta real que lo defiende hay 3,3 que lo critican. Las que lo TikTok, donde las publicaciones positivas mas vistas son
defienden lo hicieron 5.390 veces en 61 dias: 88 publicaciones por dia en toda la Argentina. las del propio Presidente y las de las cuentas oficialistas.



Entonces, ;se le acabé el aura a Milei?

1 - Espacio que ocupa

@i

En septiembre, 22 de cada 100
publicaciones sobre politica
argentina hablaban de Milei. En
noviembre son entre 9y 12.
Cada vez se habla menos de él, y
la conversacion politica pasa por
otros nombres.

2 - Emocion

. Si, salvo el nucleo
duro

El 65 % de las publicaciones de
las cuentas analizadas sobre
Milei tiene un tono negativo, y la
emocién que mas aparece es la
ira. Aun asi, el 18 % de las

publicaciones expresa confianza:

ese grupo no se achicé en dos

3 - Agenda

@i

En septiembre el tema era
Malvinas, que lo puso él. Desde
octubre se habla de la Ley de
Tierras, del fin de mes, de la
universidad y de Bullrich: temas
que le pusieron otros.

reputacion

digital

TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

4 - Defensa militante

Si: lo defiende la
militancia

De cada 100 publicaciones
positivas, 76 salen de bots, 8 de
trolls y 15 de cuentas reales; entre
las reales, las que mas lo
defienden son medios afines. Por
cada cuenta real que lo defiende
hay mas de tres que lo critican.

meses.

Los datos dicen que si. Milei dejé de ser el centro de la conversacién politica: en septiembre
aparecia en una de cada cuatro publicaciones y hoy en una de cada diez. Los temas ya no los
elige él: se los ponen la calle, el Congreso y su propio espacio. Y cuando la gente real lo nombra, .
lo que mas se lee es bronca. Lo que no perdié es el grupo que lo defiende: es chico, alrededor
del 17 %, y es militante, pero no se achicé en dos meses. El cambio se dio entre fines de
septiembre y mediados de octubre, cuando el fin de mes y la Ley de Tierras desplazaron a
Malvinas y Kicillof empezo a ocupar el lugar que él dejaba. La lectura no cambia al salir de X: en
Instagram, Facebook, TikTok, YouTube, la prensay la radio lo negativo también es mayoria, y la
prensa que no es opositora se puso mas dura en la segunda quincena de octubre.

Qué mirar en los préximos 30 dias

Si vuelve a pasar el 15 % de la conversacién sin
un viaje ni una cadena nacional.

Si lo positivo entre las cuentas reales se
mantiene arriba del 25 %.

Si logra instalar un tema propio que dure mas
de tres dias.

Cémo termina la pelea con Bullrich.
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TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

Fuente Sapiens, plataforma de escucha social de Reputacion Digital, con extraccién propia de datos. Espacio principal: politica argentina. Control de
representatividad: los 30 espacios de escucha de la Argentina (medios, periodistas, politica de la Ciudad y de Cérdoba, medios provinciales, radio y televisién).

Periodo 5 de septiembre al 4 de noviembre de 2026 (61 dias). Se excluyeron las publicaciones en portugués, inglés, italiano, francés y aleman.

Corpus 2.364.535 publicaciones sobre politica argentina; 326.638 nombran a Milei (96 % en X; el resto en Facebook, YouTube, Instagram, TikTok, Reddit, Threads y
prensa). Sumando los 30 espacios: 588.172 publicaciones (una publicacion de X puede repetirse entre espacios); fuera de X, 46.089: Instagram 24.175,
Facebook 12.881, YouTube 4.456, TikTok 1.747, sitios de prensa 1.735, Reddit 757, radio y TV 231, Threads 106.

Capas Botmeter de Sapiens, que clasifica las cuentas por comportamiento en bot, troll o cuenta real. Clasificadas: 285.871 publicaciones (bots 80,5 %, trolls 8,0 %,
cuentas reales 11,5 %).

Alcance Alcance (seguidores de la cuenta) y alcance estimado (calculo de Sapiens del publico potencial de cada publicacién), disponibles para 140.261 publicaciones de
X. Reacciones, visualizaciones y reposteos segun lo que informa cada red.

Sentimiento y Negativo, neutro o positivo, asignado por modelos propios a 317.214 publicaciones. Emociones: rueda de Plutchik adaptada al espafiol de la Argentina, sobre
emociones 21.922 publicaciones clasificadas entre el 12 de octubre y el 4 de noviembre (1.313 de cuentas reales).
Prensa, radioy TV Notas de los sitios de Infobae, La Nacion, Clarin, TN, Radio Mitre y Pagina/12 (1.735; el tono se calcula sobre titulo y copete); cuentas de medios en Instagram,

Facebook y TikTok (19.257); transcripciones de Radio Rivadavia, Radio 10, TN y Telefe (231, concentradas entre el 5y el 15 de septiembre).

Temas y participacion Temas: busquedas por palabras clave dentro de las publicaciones que nombran a Milei; una publicaciéon puede contar en mas de un tema. Participacion:
publicaciones que nombran a Milei divididas por el total de publicaciones de politica del mismo dia o semana.

Hechos Verificados en Clarin, La Nacién, Perfil, Infobae, TN, El Cronista, El Economista, Canal 26, El Ancasti, Letra P, La Politica Online, Parlamentario, Euronews,
Chequeado, INDEC, TSE de Brasil y las consultoras citadas (Zentrix, Brain Network, CELAG, AtlasIntel, Synopsis).

Reputacion Digital SAS - info@reputaciondigital.info - Escuchamos - Comprendemos - Transformamos
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