


La figura del pastor Dante Gebel tomó relevancia en el último mes en las redes 
sociales. Su nombre pasó de sumar menos de 5 mil menciones mensuales a 
750 mil. Desde el primer momento se lo nombró como el posible opositor a 

Milei en 2027.

Dante Gebel: la novedad en
las redes argentinas

7

50000

100000

150000

200000

0

01D
IC

02D
IC

03D
IC

04DIC

05D
IC

06DIC

07D
IC

08D
IC

09DIC

10
DIC

11D
IC

12
DIC

13
DIC

14
DIC

15
DIC

16
DIC

17
DIC

18
DIC

19
DIC

20
DIC

21
DIC

22
DIC

23
DIC

24
DIC

25
DIC

26
DIC

27
DIC

28
DIC

29
DIC

30
DIC

31
DIC

C
A

N
T

ID
A

D
 D

E
 M

E
N

C
IO

N
E

S

01 al 10 de diciembre 11 al 20 de diciembre 21 al 31 de diciembre
El nombre de Dante 

Gebel empezó a aparecer 
en medios nacionales. Se 

empezó a instalar la 
teoría de que era 

impulsado abiertamente 
por algunos sectores 

sindicales.

Se multiplica el debate entre 
todas las comunidades 

políticas en torno a quién 
favorece su posible candidatura. 

Las comunidades libertarias y 
cercanas al macrismo inician 

acciones digitales donde 
vinculan a Gebel con líderes 

históricos del peronismo, 
periodistas y referentes del 

espectáculo.. 

La conversación baja 
radicalmente su 

volumen, pero no 
desaparece, continúan 

circulando notas 
reflexionando sobre la 
posible candidatura de 

Gebel y su impacto en la 
política argentina.

Usuarios más relevantes que
mencionaron a Gebel entre
el 01 y el 10 de diciembre

Difusión por Whatsapp y 
Facebook del apoyo de la 

comunidad evangélica a Dante 
Gebel como posible candidato 

a presidente en 2027.

Difusión de las primeras 
encuestas que lo contemplan a 
Dante Gebel, que arrojan alto 
desconocimiento e intención 

de voto baja.



La figura de Gebel se presenta como opositora a Milei y representante de 
sectores peronistas. Incluso en un mes de actividad política parlamentaria, su 

nombre tuvo mayor peso digital que los principales referentes políticos 
opositores del peronismo.

Una instalación eficaz pero
 no sostenida
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Comparación en cantidad de menciones digitales a cada uno en diciembre

Comparación de la evolución del volumen de conversación
sobre Dante Gebel y sobre Axel Kicillof
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de Kirchner
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El nombre de Dante Gebel y la idea de su supuesta candidatura presidencial fueron 
arrojados a la opinión pública sin previo aviso. Lograron captar la atención de los 

medios por la particularidad del personaje, pero luego de los bajos resultados en las 
encuestas, la instalación se redujo notoriamente. Referentes como Kicillof, con menos 

menciones, basan su posicionamiento en la permanencia constante, más que en la 
aparición esporádica.
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Axel KicillofDante Gebel
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Volumen por tema

Volumen por tema

Los usuarios que más lo mencionaron no son peronistas. Los que más 
impulsaron su nombre fueron usuarios libertarios y reconocidos macristas, en 
un esbozo de posicionamiento negativo, pero posicionamiento al fin. Desde 

principios de mes compartieron imágenes sobre el pasado de Gebel y sus 
vínculos históricos con el peronismo.

La mala publicidad también
es publicidad

Cantidad de menciones a Dante Gebel entre los usuarios de X con más seguidores

Conceptos en torno a Dante Gebel en diciembre

¿Qué buscaron instalar? Que Axel Kicillof fue corrido rápidamente como 
representante de la oposición a Milei, que Dante Gebel obtiene su fortuna mediante 
la estafa, que pidió a su seguidores apoyo económico para la Daniel Scioli en 2015, 

estuvo vinculado a Palito Ortega y ahora estaría siendo impulsado por Massa.
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Los dos usuarios que más publicaciones 
hicieron sobre Gebel son líderes de las 
comunidades macristas y libertarias. 

CANTIDAD DE MENCIONES
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Blanco sobre negro
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Milei sigue mostrando indicadores positivos, 
pero con un techo: mantiene la positividad 
pero la brecha es más chica que en octubre.

Su protagonismo cae fuertemente: el pico 
de menciones diarias recién llega a 
principios de enero, con la situación de 
Venezuela. Estamos ante los dos meses con 
menor cantidad de menciones de toda su 
presidencia.

El pico de menciones a Dante Gebel en 
diciembre es hijo del vacío opositor, pero su 
instalación fue bastante pobre. Si bien el 
volumen de menciones fue más alto que el 
de muchos dirigentes opositores, una 
semana después se diluyó. La capacidad de 
sostenerse en la conversación aún es un 
desafío.

1
2

3



40 millones
de usuarios únicos 
en redes sociales 
en la Argentina.

10 horas 
en promedio por 
día navegando 

en Internet.

4 horas 
en promedio 
por día en las 
redes sociales

CUÁNTOS SOMOS Y
QUÉ HACEMOS EN LAS REDES SOCIALES



G L O S A R I O

Menciones: Publicaciones que hacen referencia al tema 
utilizando las palabras clave seleccionadas. Pueden ser tanto 
retweets, compartidos como publicaciones originales.

Publicaciones originales: Posteos únicos y nuevos realizados 
por los usuarios en relación a determinada temática. Solo se 
contabilizan compartidos y retweets si el usuario incorpora 
un texto propio, generando así un posteo nuevo.

Usuarios: Cuentas únicas en redes sociales. Puede ser que 
reciban el impacto de publicaciones o se involucren 
mediante publicaciones originales, compartidos o 
interacciones.

Audiencia estimada: Cantidad de usuarios que fueron 
impactados por alguna de las menciones o términos 
analizados.

Comunidades: Conjunto de usuarios digitales agrupados por 
un interés o afinidad en relación a un tema particular, 
ideología o consumo. Suelen estar formadas por usuarios 
líderes o referentes y usuarios interesados que replican, 
amplifican o interactúan.



Conversación orgánica: Se considera “orgánica” a una 
conversación que refleja el interés real de los usuarios 
participantes en formar parte de ella. Lo opuesto a esto son 
conversaciones cuyo volumen es amplificado 
“artificialmente” mediante medios de comunicación o 
usuarios denominados “trolls”.

Conversación mediática: Conversación en donde medios de 
comunicación de diverso alcance ocupan los primeros 
lugares entre los usuarios más influyentes. 

Conversación de la política: Se considera que involucra a la 
política cuando al menos dos comunidades representadas 
con espacios políticos diversos intervienen en la 
conversación, involucrando o no a las principales 
autoridades.

Conversación de las audiencias: Se trata de conversaciones 
que pueden hallarse al interior de las comunidades digitales, 
con participación genuina de usuarios de base y que no está 
guiada únicamente por los medios de comunicación o 
usuarios de peso.

G L O S A R I O



Herramientas: Onclusive y Google Trends

Período analizado: 01 de diciembre de 2025 al
       05 de enero de 2026.

Plataformas analizadas: Todas las redes sociales de
acceso público y portales web.

Mientras analizamos la conversación digital actual, 
debemos reconocer que la IA es hoy un actor clave 
que moldea nuestra dieta informativa diaria.

F I C H A  T É C N I C A
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