El insulto como estrategia

Un analisis de 113.000 tuits del presidente Milei

La llegada de Javier Milei a la arena publica, primero como panelista televisivo y lider de
opinién, luege como diputado nacional y finalmente como presidente, marco el inicio de
una forma de comunicacién plagada de ofensas hacia guien piensa diferente. Un equipo de
DJV Bootcamp analizd 113.649 posteos para descifrar esta nueva estrategia. En agosto de
2025 el presidente asegurd que dejaria de insultar, pero a esa promesa la cumplié sélo a
medias, segun esta investigacion.
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Argentina, 8 de enero de 2026.

xiste un campo de batalla, las plataformas digitales, que no es nuevo, pero donde en los Ultimos

afios se ha observado una cla de ataques principalmente contra periodistas, organizaciones

periodisticas, universidades, artistas, médicos y economistas. El insulto es el instrumento elegido
por el presidente Javier Milei y algunes de sus seguidores més radicales, aunque el mandatario haya

reducido su empleo en los altimos meses del afio pasado.

1 de cada 7 posteos tiene INSULTOS

406

Posteos diarios (entre propios y reposteos)

Posteos diarios con insultos

Desde el 10 de diciembre de 2023 y hasta el 15 de septiembre de 2025, el presidente Javier Milei emitié
113.649 posteos (3.412 propios y 110.237 reposteos) en la red social X (exTwitter), de los cuales
16.806 contenian insultos hacia distintos blancos. El 15,2% de los tuits presentan ofensas de
diferente tipo durante la primera mitad del mandato presidencial.

La costumbre de insultar en la red X por parte del presidente, tuvo una caida en el segundo semestre del

afio pasado. En agosto de 2025, Milei prometié que dejaria de insultar y aunque eso no sucedi6 -como




casi la mitad con relacién al mes en el que se formulé la promesa. Se consulté al respecto al vocero

presidencial Javier Lanari y al jefe de Gabinete de la Nacién, Manuel Adorni, pero ninguno de los dos
aproveché la oportunidad para formular una explicacién.

Sobre la muestra de 16.806, esta praduccién de Data Journalism Visualization Bootcamp del Foro de
en el grafico inferior.

Periodismo Argentino (FOPEA) identificé 271 insultos promovidos por Javier Milei, tal como se muestra

Categorizacion de insultos

Incluye menciones en tuits y retuits (10/12/2023 al 15/09/2025)

despectivo

estigmatizante

animalizacion

repulsiva

3
&
2
&
&
&
el
&
00

50
5066
&

“‘o\e‘\\e
% do
N neraf
‘% 4ege!
= -
B mentiroso
=
&

terrorista

CriMing

Made with Flourish « Create a hierarchy graph
Del total de los 271 insultos, los 10 més citados por Milei en X fueron los siguientes:

Delincuente

Degenerado

Ensobrado

Kuka
Casta

Corrupto
Terrorista

Animalizacion

Repulsivo

Violento Mandril

Sexual



“kuka” (despectivo hacia el kirchnerismo): 2.286 menciones

“casta”: 1.815 menciones (en referencia no sélo a la clase politica que no comulga con las ideas
presidenciales, sino también a todo aquel que se oponga a su plan de gobierno)
“delincuente”: 1.023 mencicnes

“mandril”: 904 menciones (incluye derivades como "mandrilandia”)
“corrupto”™: 654 menciones

“ensobrado™: 644 menciones basicamente dirigidas a periodistas

“violento": 540 menciones

“degenerado”: 507 menciones

“mentiroso”: 502 menciones

“terrorista”: 495 menciones

En la anatomia del mensaje se observan varios ejes discursivos. Méas de la mitad (54%) contienen
adjetivos despectivos hacia otras personas o grupos (“in(til”, "mogélica”, etcétera), como expresiones
verbales ofensivas. Asimismo se detectd contenido estigmatizante ("ensobrado”, “mentiroso”, “chorro”,
etcétera). La estigmatizacion es un proceso social mas amplic que apunta a etiquetar y marginar a un

grupo de personas basandose en prejuicios, que fomentan la discriminacién y la exclusién social.

En la muestra en estudio se detecté la presencia de tres patrones del lenguaje que en escenarios politicos
anteriores no habian sido identificados como una tendencia constante y sobre los cuales discurren los

insultos:

La Animalizacién del lenguaje: "mandril", "domada”, "burra”, "rata”, "cerdos”, "gorilas", "parasitos” y
"plaga" (el primero es el mas utilizado).
La Sexualizacién: "vaselina”, "envaselinados” y "culo”.

Lo Repulsivo: "basura”, “maloliente”, "inmundicia” y "putrefacto”.
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El asunto del "mandril* y sus derivados: caso de estudio

El uso del término “mandril” y sus derivados (“mandrilandia”, "mandrilismo”, etcétera) como insulto hace
referencia a un primate que pertenece a la familia de los monos y cuyas hembras tienen el trasero rojo. Esto
es una caracteristica distintiva llamada callosidad isquiética, que es un engrosamiento de la piel en las
nalgas. Es una muestra de disposicién sexual. Los mandriles viven en las selvas tropicales de Africa ¥y son

un ejemplo de dimorfismo sexual muy pronunciado.

Tanto la palabra “mandril” como sus derivados fueron ampliamente utilizados tanto por el presidente Milei

como por sus seguidores.

La primera menci6n referida a mandril fue un retuit de Agarra la Pala @agarra_pala, del 19 de julio de

2024, a las 20:12 tal y como aparece en la captura de pantalla incorporada a continuacitn.

Agarra la Pala &
garra_pala - Seguir

- Esta semana querian vender el délar en 1800 Y LES
DEJAMOS EL CULO COMO UN MANDRIL, POR ESO
ESTAN CALIENTES. Por eso aparecié el osito traidor
(Teddy K) tratando de generar quilombo para gue suba"
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Leer 118 respuestas

El post incluye un videa de Milei entrevistado por el conductor Alejandro Fantino donde aquel repite la
misma frase. Notese aqui el uso de las mayisculas, que en internet implica levantar la voz.

Algunos ejemplos de sus tuits y retuits

Propios O Retuits
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palabra: mandrilandia

palabra: mandril palabra: mandriles

palabra: mandrills
usuario: neuramedia

19/07/2024 20:05:02

Querian poner el dolar a 1.800 y le
dejamos el cule como un mandril

usuario: Milei
29/07/2024 16:43:05

{@tonyaracre me parece que el llanto
de los mandriles nos dice que te vas a
tener que afiliara LLA...

usuario: ladymarketok
07/10/2024 13:07:12

Cémo andan en Mandrilandia? &
https:#t.co/10UoEgWGbW

usuario: InMilei
08/12/2024 19:58:13

How do people love Milei? It can't be
possible! If the mandrills told me that
Milei had little time left

©

palabra: mandrilia

usugrio: FranFijap
20/12/2024 18:06:21

©

palabra: mandriladia

_i CON MILEI SUBEN LAS VENTAS
Le preguntaron al DUENO de una

usuario: Enfant1984
03/01/2025 11:12:51

TODO lo que los mandriles
pronosticaron scbre @JMilei y

©

palabra: mandrill

usuario: ArgMilei
13/02/2025 21:47:28

AFTER THE VICTORY ON INFLATION:
2.2% MONTHLY RATE (LOWEST IN 5

|

palabra: mandrilaje

usuario: Milei
039/04/2025 00:48:33

ESTA DECLARACION NO LE CAERA
BIEN AL MANDRILAJE ENSOBRADO.

El uso de la palabra “mandril” en un tuit propio del presidente ocurrié a los pocos dias: el 29 de julio
de 2024, donde Milei le responde a un usuario.

La escalada en el uso de este término como insutto continud no sélo en las palabras, sino también en la
utilizacién de contenido gréfico. Se identificaron tuits y retuits con imagenes y videos generados con
inteligencia artificial (1) vinculados a mandriles. En varios casos, ese contenido aparecia aun cuando la

palabra “mandril” no estuviera mencionada explicitamente en el texto.

Javier Milei £
ilei - Seguir

“Adermicina
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El analisis de la cuenta del presidente Milei en X, desde que asumié hasta septiembre de 2025, revelé que
menciond “mandril” en 904 posteos, de los cuales el 90% fueron reposteos y sélo el 10%, contenido

original.

El volumen de menciones que inclufa el término “mandril” casi se triplicé al pasar de 201 publicaciones en
2024 a 594 en 2025. Este crecimiento supera significativamente el incremento promedio de contenido viral
politico esperado (30-50% anual) y evidenciaria una estrategia comunicacional sistematica que aprovecha

algoritmos de amplificacién.

Las redes sociales suelen darle més visibilidad a los mensajes politicos que generan conflicto ¢ muchas

reacciones. Por eso, cuando un término como “mandril” crece casi el 200% en un afio, no parece un

aumento normal, sino un efecto de cémo los algoritmos empujan ciertos contenidos o de estrategias

que aprovechan ese impulso. No hay una norma universal del 30-50%, pero es lo que manifiestan algunos

estudios en relacién a los picos y las mesetas de viralizacién.

Todos los tuits del presidente Milei hasta el 15 de septiembre de 2025

Filtro por insulto Buscar palabra o frase Desde

clc

Hasta

Elagi un

Selecciona al menos un filtro para ver resultados

En el anélisis de la utilizacién de “mandril” a lo largo del tiempo aparecen tres momentas clave: diciembre

de 2024, y abril y mayo de 2025.

Porcentaje de tuits que emplean "mandril"
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Estos repuntes coincidieron con lanzamientos vy la puesta en marcha de politicas que generaron amplio

debate social y politico, por ejemplo:

En diciembre de 2024 se registraron 107 menciones (12%) coincidiende con los anuncios de la
“motosierra profunda”. La cronologia muestra actividad concentrada entre el 12 y el 17 de diciembre, en
clara correlacién con la implementacién del programa de austeridad definido por el propio Gobierno como
el mas agresivo de la historia argentina reciente.

Los picos méximos se registraron en abril 2025 (132 tuits) y mayo de 2025 (124 tuits), coincidiendo
exactamente con la eliminacién del cepe cambiario anunciada el 11 de abril de 2025 y la implementacion
de reformas estructurales. En mayo de 2025 se observd una alta actividad con 122 menciones
concentradas especialmente entre el 9-16 de mayo (72 en 8 dias). Este periodo coincide con la
consolidacién de la "Fase 3' de la motosierra y el endurecimiento de la politica monetaria.

Los datos muestran que el periodo enero-mayo 2025 concentré 386 menciones (43%), lo que se
corresponde con la implementacién de la Fase 3 del plan de estabilizacién econémica.

Esta correlacién temporal demuestra que las reacciones negativas en redes sociales funcionan como un
termémetro inmediato de la percepcion plblica ante decisiones gubernamentales controversiales, con un

patrén claro: a mayor impacto econémico de las medidas, mayor volumen de insultos.

Fase 1: Introduccidn de "mandril/mandriles” como insulto.
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MANDRILES
MANDRILANDIA

Fase 2: Pluralizacion y colectivizacion

CULO ROJO
ADERMICINA

Fase 3: Sexualizacion y metéfora corporal

Durante estos tres periodos de medidas gubernamentales clave (diciembre 2024, abril-mayo 2025), el
volumen de tuits hostiles aumenté el 249% respecto de la linea base, que es el promedio de menciones en
periodos sin eventos extraordinarios. Los anuncios econémicos de diciembre de 2024 generaron 107
menciones, mientras que las reformas de mayo 2025 produjeron 124, gue son demostrativas de una
sensibilidad comunicacional sostenida ante politicas de ajuste.

El fenémeno refleja la polarizacién digital del discurso politico argentino, donde este insulto (“mandril”) se
convirtié en herramienta de movilizacién y engagement particularmente efectiva en contextos de
incertidumbre econémica. La amplificacion viral alcanzé el 89% mediante repostecs, demostrando que el
lenguaje polarizante generé mayor impacto que el contenido neutral. La estrategia comunicacional agresiva
se revel6 efectiva para la viralizacién de estos contenidos. El citado porcentaje se obtiene contando el
nlimero de retuits que contienen el término "mandril" sobre el total de posteos que lo mencionan en el
periodo analizado. Es decir, 89 de cada 100 menciones fueron reposteos, lo que muestra que la difusién fue

mayormente por replicacién més que por creacién original de contenido.

Los cinco usuarios mas activos (Milei: 92 tuits; @agarra_pala: 67; @laderechadiario: 48;
@TommyShelby_30: 33; @Witchreinaa: 33) concentraron el 68% del volumen total de amplificacion. Esta
acumulacién excede los patrones normales de distribucién en redes sociales, sugiriendo cierta
coordinacién en la amplificacién viral del término “mandril”, con algunos perfiles que funcionan como
principales propagadores del lenguaje polarizante y multiplicadores exponenciales del alcance del

contenido agresivo.

El anélisis revela un ecosistema viral altamente polarizado donde Milei actia como el (inico detonante




original con 92 menciones generadoras de contenido (100% originales), mientras una extensa red de 169
amplificadores especializados propagb masivamente el mensaje con el 89% de reposteos.

La red de amplificadores comprende 171 usuarios Gnicos (85% del total) con distribucién fragmentada:
114 usuarios realizan 2-3 reposteos, 36 usuarios entre 4-10, y 21 usuarios entre 11-100. Esta
diversificacitn de intensidades creé multiples capas de amplificacién que sostuvieron la viralidad y

garantizaron resistencia ante posibles suspensiones de cuentas individuales.

El periodismo como blanco de ataques

Las formas del insulto van desde la descalificacién personal (tildar de idiota a alguien) hasta la
deslegitimacién profesional, la acusacién criminal ("son corruptos®), la deshumanizacién ("son basura®), la

amenaza indirecta (“atenerse a las consecuencias”) y la incitacién al atague.

En el caso de los periodistas, el 70% de los tuits dirigidos a actores del campo mediatico contienen
términos despectivos o estigmatizantes. No es un comportamiento estético, ya que la figura presidencial,
por su peso en si misma, facilita la amplificacién del mensaje. Cada mensaje activa un enjambre de cuentas
que repiten, insultan y logran una escalada de difusién. El patrén es siempre el mismo. Como
consecuencia, la autocensura gand terreno: en algunos casos, segun trascendid, se volvié un mecanismo
de defensa.

El precio del silencio es elevado. Aunque la libertad de expresién no muere de un dia para otro, lo que
ocurre es que se van apagando voces a modo de goteo. Se trata de un mecanismo de silenciamiento

que exige su propia investigacién.
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La lista de periodistas y lideres de opinién atacados incluye a al menos 44 colegas: Alejandro Alfie, Baby
Etchecopar, Carlos Pagni, Delfina Celichini, Diego Cabot, Diego Leuco, Diego Sehinkman, Eduardo Anguita,
Ernesto Tenembaum, Facundo Pastor, Florencia Donovan, Galia Moldavsky, Hugo Alconada Mon, Ignacio
Ortelli, lvan Ruiz, Ivan Schargrodsky, Ivy Céngaro, Jairo Straccia, Jesica Bossi, Jonathan Heguier, Jorge
Asis, Jorge Fernandez Diaz, Jorge Fontevecchia, Jorge Lanata, Jorge Rial, Juan Bracco, Julia Mengolini,
Luciana Geuna, Luciana Peker, Luciana Rubinska, Luis Novaresio, Marcelo Bonelli, Marcelo Longobardi,
Maria Laura Santillan, Maria O'Donnell, Ménica Gutiérrez, Natasha Niebieskikwiat, Pablo Duggan, Roberto

Navarro, Romina Manguel, Silvia Mercado, Tamara Pettinato, Ursula Vargues y Victor Hugo Morales.

En la misma muestra los medios atacados fueron Ambito Financiero, BAE Negocios, C5N, Clarin, Cronica,
Diario Popular, El Cronista, El Destape, La Naci6n, La Politica Online, Olé, Pagina/12, Perfil y Revista

Naticias, entre otros.

Hay al menos 97 cuentas andnimas en X, que tienen desde unos pocos seguidores hasta casi medio millén.
Y actian instalando palabras clave o hashtags como #lostrollspagossonlosperiodistas y #NOLSALP ("No
odiamos lo suficiente a los periodistas”). El objetivo es claro: penalizar la expresion critica.

En agosto del afio pasado, el presidente dijo: "voy a dejar de usar insultos, a ver si estan en condiciones

de poder discutir ideas™.
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Efectivamente, del anélisis de tuits y retuits del presidente Milei, que incluyen al menos un insulto, se
observa en la progresién mensual que la mayor cantidad se dio en mayo de 2025, con 956 tuits y
retuits. En agosto, el mes de la promesa, se contabilizaron 522 y en noviembre, lltimo mes de datos

disponibles, 278. Es un d por | del 47% con relacién al mes de agosto. Es decir, no
cumplié la promesa de dejar de insultar, pero esa conducta se redujo a casi la mitad.

Responsabilidad de las plataformas

El auge de narrativas extremistas y divisorias en el entorno digital genera un escenario inquietante para la
confianza en las instituciones y la cohesién social. El control de estos entornos por parte de oligopolios
tecnolégicos con escasa regulacion estatal ha favorecido la propagacién de desinformacién, noticias falsas

y teorfas conspirativas que empantanan el debate publico democrético con confusién y engafios.

El valor de los datos de usuarios ha crecido, permitiendo el seguimiento automatico de actividades
individuales, la creacién de perfiles y la personalizacién de la entrega de contenido. Acelerado por la IA,
este proceso ha otorgado a los conglomerados digitales un poder econémico e influencia sin precedentes

en poco tiempo. Se trata de uno de los mayores desafios para la democracia contemporénea.

Xy la “enshittificacion”

“Mentir constantemente no tiene como objetivo hacer que la gente crea una mentira, sino garantizar que ya
nadie crea en nada. Un pueblo que ya no puede distinguir entre la verdad y la mentira no puede distinguir
entre el bien y el mal. Y un pueblo asi, privado del poder de pensar y juzgar, ests, sin saberlo ni quererlo,
completamente sometido al imperio de la mentira. Con gente asi, puedes hacer lo que quieras.” (Hannah
Arendt)

La “enshittificacién” (proviene de “shit”, “mierda” en castellano: también se traduce como “mierdificacién”)
es una palabra popularizada por el bloguero, periodista y autor de ciencia ficcién canadiense Cory
Doctorow (@doctorow en X). Doctorow, quien publicé el libro “Enshittification”, alerta sobre la pérdida de
calidad de los productos y servicios online. Segtn su analisis, las plataformas pasaron por varias etapas:
inicialmente ofrecieron servicios de alta calidad para atraer usuarios; luego cambiaren para favorecer a los
clientes comerciales y aumentar su rentabilidad y, finalmente, se centraron en maximizar las ganancias
para los accionistas de las plataformas a expensas tanto de los usuarios como de los clientes comerciales.

Este proceso produjo un deterioro significativo de la experiencia del usuario.

El término se aplicé a los cambios de Twitter (luego X) tras su adquisicién en 2022 por parte del
magnate Elon Musk. Esto incluyé el cierre de la API del servicio para detener el uso de software
interoperable; la suspensién de usuarios por publicar identificadores de Mastodon (servicio rival) en sus
perfiles y la imposicién de restricci a la capacidad de ver el sitio sin iniciar sesién, que luego se

revirtio.

Cerrar una APl es como cortar el puente de comunicacién entre un servicio (como una app de mapas) y
otro software (coma una app de delivery), impidiendo que se pasen datos y funciones: esto rompe la
interoperabilidad, haciendo que el software que dependia de esa conexién deje de funcionar o pierda

capacidades, afectando a los usuarios y obligando a buscar alternativas.

Otros cambios incluyeron limites de tarifas temporales para el nimero de tuits que podian verse por dia, la

introduccién de suscripciones pagas al servicio en forma de Twitter Blue y la reduccién de la moderacién.

Musk modificé el algoritmo para promocionar sus propias publicaciones por encima de otras, lo que

provocé que los feeds de los usuarios se inundaran con su contenido en febrero de 2023. El aumento del
discurso de odio en la plataforma considerada uno de los principales foros globales de discusién publica
digital, en particular el antisemitismo y la islamofobia durante la guerra entre Israel y Hamas, llevé a que

algunas organizaciones retiraran anuncios de la plataforma.

Como reaccionar frente a los insultos




Contrarrestar los discursos de odio basados en insultos en las redes sociales implica una combinacitn de

estrategias proactivas y reactivas para fomentar un ambiente digital seguro y respetuoso.

Es un nicho: X tiene 7 millones de usuarios en la Argentina donde hay 35 millones de electores. El alcance
de los trolls esté pendiente de medicién, pero en modo algune puede tener una penetracién mayor del
20% de los electores.

Existe el consenso de que los métodos de siempre no sirven para abordar este clima de polarizacién e
insultos. Si la metodologia de comunicacién cambia, hay que cambiar la forma de encararla. A
continuacién se presenta una serie de sugerencias, algunas de las cuales fueron propuestas por Naciones

Unidas:

Las 15 recomendaciones

\\

Mantener la calma. Los insultos buscan la reaccién y el enojo.
Es importante neutralizar el efecto.
No interactuar con cuentas anénimas. £l ancnimato puede tener

su sentido en ambientes donde impera la censura, pero lo ideal es que la
comunicacion se dé entre personas gue se identifican correctamente.

No desinformar. Evitar informar sobre la actividad de cuentas anénimas
en los medios de comunicacion.

No arrobar ni dar RT ni citar. De esa forma se evita amplificar el
efecto de las cuentas que insultan

Evitar la descalificacion. No al insulto siempre, porque eso implicaria
consentirlo como forma de comunicacion publica.

/
~

Investigar a los trolls y a su aparato de propaganda.
Mas periodismo de investigacion, mas periodismo de datos.
Cubrir la agenda de la gente y no Iz agenda del Gobierno.

Acceso a la informacion publica. Hacer uso de este derecho para
entender comoe funciona el Gobierno en todos los campoes, incluida la co-
municacion publica

/

Informar Yy educar a los usuarios sobre los efectos negativos del
discurso de odio y cémo identificarlo.

Fomentar la reflexién critica scbre la informacion consumida y
compartida en redes sociales

Diversidad, inclusién y respeto. Compartir contenido con valores
hacia todas las personas

Empoderar y acompaiiar a las personas que han sido afectadas por
el discurso de odio, ofreciéndoles apoyo emocional y practico.

Funciones de moderacion. Utilizar las herramientas de las plataformas
para filtrar y eliminar el discurso de odio y los insultos de manera efectiva

Opciones de denuncia. Utilizar las herramientas de las plataformas
para informar sobre mensajes y usuarics que propagan el adio.

METODOLOGIA
£Cual fue |a fuente de datos que se usd para este trabajo? ¥
£Qué procedimientos se realizaron para procesar los datos? ¥

iComo se identificaron los insultos en la base de datos de tuits? ¥




iComo se clasificaron los insultos? ¥

£Qué tipos de analisis se realizaron sobre la base de datos? v

LComo se escribid la historia? v

£Cémo se resolvid el disefio de las ilustraciones? ¥

:Cémo se montd todo el material en la Web? v
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Esta investigacion periodistica basada en datos fue elaborada durante el segundo semestre de 2025 en el &mbito de Data Journalism
Visualization Bootcamp del Foro de Periodismo Argentine. El programa recibié el apoyo de la Embajada de Suiza en la Argentina.
Contacto: fopea@fopea.org

i

INVESTIGACION PERIODISTICA

Sandra Crucianelli

PROGESAMIENTO Y VISUALIZACION DE DATOS
Rosa Morales

DISENO Y ANALISIS DE DATOS
Natalia Gorbaran

DESARROLLD
Nicolas Rivera y Ramén Gutierrez

MENTORIA
Andrés Snitcofsky

LIDERAZGO DE DJV BOOTGAMP
Irene Benito

SUPERVISION DE FOPEA
Amelia Corazza (directora ejecutiva) - Paula Moreno Roman (secretaria)

COORDINACGION DE COMUNICACION
Sol Clemente

Copyright & 2026 - Todos los derechos reservados




